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□李晓平

重质量而不应看数量

尽管这些数据为我们

对不同文化、不同工作实

践有了深入了解，但与单

位小时工作产出及其他

生 产 率 等 统 计 数 据 相

比，这些数据也有其局

限性。

据 OECD 报告显示，

那些工作频率最高的国

家往往生产率并不是最

高。此外，技术进步以及

第四次工业革命也将重

塑劳动力。

“确保提供的培训符合

当前及未来技能需求，这是

社会伙伴可以且应当发挥

重要作用的领域。”OECD

表示，而这包括“实现对

生产力收益的公平分配，

并对那些由于技术变革或

贸易失去工作的个人提供

支持。”

质量与创意力

有关“产量是否应高于

工时数”的争论正在全世界

范围内引起人们的关注。部

分研究表明，减少周工时数

会让人们更快乐，工作效率

也会更高。世界经济论坛年

会的专家们也支持缩短工

作周的想法。

“一些优秀实验表明，如

果减少工作时长，人们就能

更有效地集中注意力，”宾

夕法尼亚大学沃顿商学院

的心理学家 AdamGrant 在

世界经济论坛年会上对代

表们说。“最终结果是，人们

创造的产量同样多，质量、

创造力却更高，而且他们对

那些能够为他们提供灵活

工作时间，以便让他们照顾

工作之外的生活的组织、公

司也更为忠诚。”

（《世界经济论坛》）
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5月21日，厦门市工商联联合

厦门市商务局举办招商推介会，向

与会商协会吹响“冲锋号”，希望各

商协会发挥联络广泛优势，推进以

商引商、以情引商、资本引商、中介

引商，组织引导会员企业为招商引

资牵线搭桥，引入上下游企业落地

厦门，尤其要吸引国内大型民企来

厦设立总部或营销中心。

今年以来，厦门市委市政府把

抓招商促发展，作为把握机遇、迎

接挑战、进一步提升厦门高素质高

颜值现代化国际化水平的战略举

措。全市招商大会吹响了厦门抓招

商促发展的号角，也对厦门市工商

联在招商引资、招大引强中发挥更

大作为提出了明确要求。这段时间

来，厦门市工商联通过会长联席

会、商协会会长 /秘书长联席会等

渠道，把厦门对民营经济和企业的

重视与期待传达给厦门民企及各

地闽商群体, 传递关怀和信心，广

泛发动相关民企开展以商招商。

厦门经济特区新一轮加快发

展大幕已经拉开厦门民企将迎来

又一个发展的春天。连日来，厦门

市工商联重点调研走访厦门一批

龙头骨干民营企业，听取意见，了

解他们所掌握的各种助推招商工

作资源，盘活现有资源，激发民企

活力。在多年配合厦门相关部门

在各地开展招商引资的基础上，

组织招商小分队，着力围绕厦门

千亿产业链，主攻同类大企业、龙

头企业，在延伸产业链、丰富产业

集群上开展主题招商，邀请意向

企业家来厦考察投资。

目前厦门市工商联所属的商

协会有 120多家，21日大会重点推

介了当前厦门的招商引资新机制、

产业优势、各类鼓励境内外企业来

厦投资政策等。广大商协会也纷纷

表示，要积极发挥商协会的桥梁纽

带作用，牵头协调商协会内部、商

协会之间、商协会与政府部门之间

开展各种经济交流、对接活动，搭

建信息交流、资源共享、优势互补、

抱团发展的平台。

接下来，厦门市工商联将继续

用好、用足异地闽商资源，组织人

员赴外地招商；同时，向全国及福

建省工商联寻求支持，利用闽商大

会、中国(厦门)商人节，邀请全球各

地知名闽商来厦考察投资；积极争

取成为全国工商联重要企业家学

习培训活动地，增进了解，扩大厦

门的影响力；开展政策落实及营商

环境的专题调研，营造“亲商、扶

商、安商、富商”的投资氛围。

据了解，厦门市工商联已制

定年度招商工作计划，着力在先

进城市、创新产业及闽商群体中

开展招商推介，让更多企业家融

入到厦门市抓招商引项目促发展

的春天来。 （《厦门日报》）

“首家店”不仅仅是一个

品牌进入新市场，也是品牌

在消费体验上的创新体现，

如今往往注重好玩、高品

质、多元化消费形式。

2018 年，上海的品牌

“首店”一共开了 589 家，领

跑全国。

近日，尼尔森中国发布的

《中国首店经济发展报告》显

示，目前上海的首店数量高居

全国第一，首店数量从 2017年

的 226 家增长至 2018 年的

589家，增幅高达161%，在数量

上显示出了绝对优势。其次是

深圳，2018年开设的首店数量

超过200家，排名第二。第三名

是成都，2018年首店开设数量

刚好是 200家，成为“西南第一

城”。

睿意德最新发布的首店

经济研究报告显示，“首店”

一词最早出现于国际化连锁

品牌进驻中国市场的新闻报

道中，意指某地理区域范围

内出现的第一家门店。

而首店经济是指一个区

域利用特有的资源优势，吸

引国内外品牌在区域首次

开设门店，使品牌价值与区

域资源实现最优耦合，以及

由此对该区域经济发展产

生积极影响的一种经济形

态，其的本质是首店品牌与

区域的价值耦合。

2018年，“首店经济”一

词在上海首店宣传中被首

次提及，上海政府后续将首

店经济视为打响“上海购物

品牌”的一张名片。

“首店不仅是售卖产品，

更是在推广一种全新的生活

方式。”尼尔森的报告认为，

当前消费者的消费层级已从

单一的“买东西”转变为“注

重多元化的生活方式”。

以上海著名的南京路

步行街为例，过去的十多年

中，曾是上海城市发展与商

业繁荣象征的南京东路商

圈，在内外部的诸多挑战下

开始老化。南京东路的改造

是上海计划“打造世界级购

物城市”的关键一步。在《全

力打响“上海购物”品牌加

快国际消费城市建设三年

行动计划（2018-2020 年）》

中，重塑“中华商业第一街

南京路”被专门提出。

随着南京东路商圈最新

一轮的改造升级，全球第二

家、亚洲第一家的 ADIDAS

全球旗舰店将入驻装修后

重新开业的第一百货商业

中心黄金位置，改造之后的

上海世茂广场也引进M 豆

巧克力世界亚洲唯一旗舰店、

乐高亚洲首家城市中心旗

舰店、Champion上海首家旗

舰店等。 （《消费热新闻》）
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世界上哪些国家
工作时间最长 最短？

全世界哪里的人工作时

间最长？或许更重要的是，

哪里的人工作时间最短？

根据经济合作发展组织

（OECD）的数据显示，墨西哥、

哥斯达黎加以及韩国的工作时

长最长，而德国、丹麦及挪威的

人们工作时长则最短。

该分析通过计算“年总工

时数/平均就业人数”得出，囊

括了正常工时的全职、兼职工

作者，以及有薪、无薪加班和从

事其他工作的工时数。

在德国，人们平均每年

工作 1356 小时———较墨西

哥少 900 小时。相比之下，

OECD 国家的 平均值为

1744 小时，美国为 1780 小

时，日本为 1710小时。

据OECD 的另一份报

告显示，在德国，约 5%的工

作者认为他们“工时过长”，

而 OECD国家则有 13%的

工作者这样认为。

虽然从很大程度上来

讲，这些差异可以用文化态

度以及其他社会因素来解

释，但这也可能是政策影响

的结果。在韩国———人们年

工时超过 2000 小时———在

国民议会投票后，政府决定

将最高周工时数由 68 小时

降至 52 小时———此事一度

登上新闻头条。

□Emma Charlton

湖里区

9个高端项目进驻
在前些日子市举办的厦门现代服务业招商

座谈会暨项目签约仪式上，阳光龙净“一带一

路”国际总部、阳光教育总部、邦芒集团区域总

部、先力国际影视基地等 9个高端现代服务业

项目，“组团”抢占湖里现代服务业洼地。

优秀的企业总是选择最具活力的热土。恰

逢厦门抓招商促发展的重大机遇，湖里区乘势

而上，全域招商、全民招商，举全区之力招大引

强。自厦门招商大会举办以来，湖里区已紧锣密

鼓地接待上百家客商，重点瞄准世界 500 强企

业、央企、独角兽企业、上市企业、行业龙头项

目，倾情倾智倾力提供全要素服务保障，推动大

项目大企业落地生根。

强企云集带来规模效应。今年来，湖里区招商

引资势头强劲，成功推动中电建贸易服务平台、中

国短视频产业基地等央企落地，上报央企项目总

数7个，拟重点推动项目 5个，位居全市第一。

5月 31 日起

厦门启动车险投保实名缴费
今后厦门市民购买车辆保险需要实名缴费

了。车主投保时，将资金转账给中介代办人员可

能会被挪用的情况将得到有效遏制。

5 月 21日下午，厦门市召开车险投保实名

缴费的新闻通气会，会上，厦门保险行业协会有

关负责人宣布，厦门市将自 5 月 31 日起正式启

动投保实名缴费和投保短信验证工作。

据介绍，车险投保实名缴费是指保险公司

在收取保费时，应核对付款账户信息的真实性，

确保付款账户信息与投保人一致，严禁保险公

司、保险中介机构、其他第三方机构或个人以各

种形式为保险消费者垫付保费；投保短信验证

则是当投保人进行车险投保时，需录入手机号，

获取到短信验证码后，方可完成投保流程。这意

味着，车险投保由目前“见费出单”升级为“见人

出单”，可以更好地保障消费者权益。

厦门首家市内免税店营业
近日，厦门首家市内免税店正式营业。由中

国免税品(集团)有限责任公司经营，位于中华城

购物中心南区一层，店面初期营业面积为 331

平米，经营范围涵盖香水、化妆品、太阳镜、手

表、箱包等免税商品品类，引进包括黛珂、娇韵

诗、菲洛嘉等国际品牌。厦门市内免税店负责人

陈晓东介绍，目前根据政策规定，服务主要针对

境外旅客，购物需凭有效证件，如护照、台胞证

等，以及离境航班信息。市商务局表示，下一步

将积极协助、配合争取扩大销售对象政策，希望

未来也能向出境的境内人士开放。

陈晓东说，市内免税店和机场免税店不同，

采用“店内买单，口岸提货”模式，在口岸隔离区

内设立专门提货点。到店消费的顾客应至少在

航班起飞前 24 小时完成购物，并将所购免税商

品一次性全部携带出境。据介绍，目前提货点设

置在厦门高崎国际机场 T3 航站楼内，预计 6月

底在五通码头增设新的提货点。


