
览面积超过 8000 平方米，相比

去年增加一倍。不少品牌商试

图通过厦门国际时尚这场盛宴

挖掘新的发展机会。

对品牌商而言，参展厦门国

际时尚周或有望成为品牌发展

的一次新起点。“我们这次的参

展主题是‘生而不凡’，即强调

运动跟时尚结合。我们希望通

过此次的时尚周，将我们年轻

化的品牌形象传递出去，同时

吸引到新的消费群体。为适应

消费市场的变化，我们的产品

也逐步在调整，往年轻化方向

调整。此次的时尚周相当于我

们产品形象的一个展示窗口。”

匹克体育用品有限公司服装产

品总监刘文勇说道。
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12 月 6 日，2019 厦门国际时尚周盛大启幕，为期 4天的本届时

尚周由产业对接、时尚发布、时尚潮购、时尚之城等四大板块组成，

打造全民时尚盛宴的同时，突出“以节促产”，将厦门时尚元素串珠

成链，充分展现这座高素质高颜值之城的时尚魅力。

作为国内首个四维一体的新时尚周, 厦门国际时尚周突破传统

时装周模式,将只能“看”的时尚周,升级成为“可观赏、可体验、可讨论、

可消费”的新时尚周,并创新性地提出“对话 9000 岁”的主题,聚焦 90

后、00后新青年,打造泛时尚的赋能聚新平台,传递泛时尚生活方式。

激发潮流能量对话“9000 岁”
当前，90 后、00 后正在飞速成

长为消费市场的主力军，正在重

塑中国消费市场的格局。谁抓住

了他们，就等于抓住了新市场发

展机会。而这一代的年轻人，成长

于互联网时代，他们获取信息更

加快速，他们会用最快的速度去

消费他们觉得合理的东西。个性

化的消费特征在其身上展现得淋

漓尽致，喜欢个性化、主题化和场

景化的消费形态，注重体验，追求

时尚，消费行为和习惯更加多元，

推崇及时享乐和感官刺激。伴随

着新生代消费力量的崛起，既给

品牌商带来了新的发展机遇，也

带来挑战。

2019 厦门国际时尚周精准

对接“9000 岁”们的时尚消费需

求,持续挖掘时尚和泛时尚领域的

新势力,与新浪时尚首度联合发布

“201 9 青年泛时尚新势力”榜

单———#9000 岁的选择 #, 为时尚

品牌定位与年轻人群营销提供参

考,打造全网参与的年度时尚盛典。

借助时尚周权威的平台效

应，青年时尚榜单发布聚集产业

力量，不断发掘时尚新势力，通过

热度指数、微博大数据、大众投票

等指标决出各维度 TOP 1 的时尚

新势力，表达品牌强势新主张。

在“大脑乐园”里体验街头滑

板，观看酷炫的机甲大战；在“趣

造流光”里调动感官，玩转各种 IP

跨界，体验国潮新魅力……连日

来，MIXPARK 时尚观念实验展

人头攒动。

本届时尚周的 MIXPARK 时

尚观念实验展，直击年轻消费群

体需求，引入包括故宫宫廷文化、

红纺文化、大疆机甲大师、paul

frank、pancoat、the Simpsons、愤怒

的小鸟、猫王、百戏局在内的一百

多家国内外泛时尚优质品牌参

展，通过氛围包装与沉浸式体验，

集中展示年轻人群体泛时尚的生

活方式。

“在厦门国际时尚周这个平

台，我们看到了‘时尚 +’的无限

可能。”厦门理工学院时尚学院院

长郭肖华在逛展后发出如是感

慨，他表示，厦门国际时尚周不仅

汇聚鞋服品牌，更结合消费升级

新趋势，拓展时尚外延，使参展者

得以窥见时尚产业新动向。

推动品牌升级
在时尚周的 TRENDY UP时

尚秀活动上，各时尚品牌轮番演

绎摩登大秀。不仅有本土知名品

牌 JORYAweekend、antakids、匹

克，还有新锐设计师潮牌“街瘾”、

本土知名设计师品牌 JIWENBO

也相继亮相。可以说，时尚周为业

界开启了了解厦门时尚产业的窗

口。

此外，时尚周更为本土设计

师、原创品牌搭台，举办思明、湖

里专场设计师品牌发布会，王玉

涛、曾凤飞等厦门走出的知名设

计师以及新锐设计师的作品逐一

亮相，让厦门设计力量精彩绽放。

今年是厦门国际时尚周举办

的第五个年头，参展的品牌阵容

更加庞大，引入超过 100 家国内

外泛时尚优质品牌参展，品牌总

数相比去年提升近 40 个，整体展

聚焦文化传承创新
“原来宋朝人的小日子充满

了时尚，他们点外卖、做美容、

追美妆品牌……”12 月 7 日下

午 举 行 的 时 尚 观 念 FED

SHOW 活动上，知名演员刘敏

涛与宋史研究者吴钩、作家秋

微、中国十佳服装设计师楚艳

一道，带领大家穿越回宋朝，探

讨“宋朝人的时尚”。

刘敏涛表示，老祖宗留下的

很多东西是我们无法用语言去

表达的、去意会，但你心里能接

触，能接收到的东西，那就是国

潮，每个人的感受是不相同的。

古人各种各样的生活小情趣，里

面传达的不仅仅是衣食住行，更

是一种情感的传递，也希望我们

的下一代一直去传承和重视、学

习和感兴趣古代的东西。

传统文化本来就很潮。这

是时尚周针对消费者打造的论

坛，在呈现宋代生活美学的同

时，引导大家弘扬传统文化，增

强文化自信。时尚周紧扣国潮

主题，针对时尚从业者举办“国

货崛起·电商新零售”论坛，探

讨如何借力直播、移动电商等

新载体，助力国潮品牌发展。

不仅在消费端、供给端双

线发力，时尚周更为创业者、投

资人搭建融资对接平台。在 12

月 6日举行的 2019 厦门国际时

尚周时尚产业投资论坛上，红

杉时尚科技产业股权投资基金

正式启动。该基金将以厦门为

起点，面向全国乃至全球，主要

投向鞋服、美妆、配饰等时尚相

关领域以及服务时尚行业的科

技公司等，在挖掘厦门本土优

质投资标的的同时，带动更多

优质企业、设计师落地厦门，助

力厦门时尚产业发展。

提升厦门城市形象

厦门国际时尚周自 2015 年

成功运营以来，不仅为众多品

牌赋能青年泛时尚，同时也成

为了提升厦门城市形象的重要

IP。可以说，厦门国际时尚周是

厦门寻求城市产业转型而进行

的一个试验场。

作为国家首批创新型试点

城市，早在 2010 年，厦门市把文

化创意产业列为“战略性新兴

产业”和“十大千亿”产业链之

一进行重点培育扶持。为打造

千亿产业链，厦门着重实施两

个“531”文化发展战略。第一个

“531”着眼于宏观层面，厦门重

点发展 5 个产业门类，包括文

化创意和设计服务、数字内容

与新媒体、艺术展示交易、演艺

娱乐和文化旅游；重点建设 3

大产业平台，即文化保税平台、

艺术品展示交易平台和数字内

容集成平台；努力建成 1 个示

范基地，即国家级文化和科技

融合示范基地。另外一个“531”

着眼于微观层面，重点培育 50

家市重点文化企业、30 个重点

项目、10 个重点园区或聚集区。

为了打造千亿文化创意产

业，厦门不断出台配套支持政

策。今年 11 月份，厦门市政府

在出台的《厦门市进一步激发

文化和旅游消费潜力实施意

见》中表示，围绕加快建成“高

素质高颜值现代化国际化城

市”和着力打造区域消费中心

城市的目标,顺应文化和旅游消

费提质转型升级新趋势，深入

挖掘全市文化和旅游消费潜

力，推动全市文化和旅游产品、

服务供给更加丰富，文化和旅

游消费设施更加完善，消费结

构更加合理，消费环境更加优

化，加快推进全市创建国家文

化和旅游消费示范城市。到

2022 年，力争文化产业营收达

到 1800 亿元，年均增长 15%左

右；旅游收入达到 2500 亿元，年

均增长 15%左右。全市文化和旅

游消费对经济增长的带动作用

明显增强。

举办厦门国际时尚周，亦是

厦门拥抱新经济的一种体现，

本身就是新产业、新模式，也是

互联网 +的新零售。近日，在厦

门新经济发展大会上，福建省

委常委、厦门市委书记胡昌升

表示，新经济是开启未来发展

的金钥匙，拥抱新经济已成为

厦门加快高质量发展的内在逻

辑。厦门将抓住新经济发展的

重要机遇，以发展新产业、培育

新业态、探索新模式为路径，以

“互联网 +”为抓手，加快构建高

能级的新经济产业生态，力争

到 2025 年，引进和培育独角兽、

瞪羚企业超过 200 家，使厦门成

为中国新经济发展的聚集地、

示范区。（综合厦门日报、第一

财经网等报道）


