
6 月 3 日，在 2021 阅文年

度发布会上，阅文集团首席执

行官、腾讯集团副总裁兼腾讯

影业首席执行官程武宣布了

“大阅文”战略升级，明确阅文

将基于腾讯新文创生态，以网

络文学为基石，以 IP 开发为驱

动力，开放性地与全行业合作

伙伴共建 IP 生态业务矩阵。

程武表示，在全新战略下，

网络文学业务将着力夯实内容

底盘，旨在培育出满足更广泛

用户需求的好作品，并给作家

带来更长期的收入；同时，“大

阅文”战略推动 IP 生态链进入

实践环节，把人才、资源、不同

内容业态有机结合起来，做好

IP 的顶层设计和落地开发。“大

阅文”的愿景是“为创作者打造

最有价值的 IP 生态链，成为全

球顶尖的文化产业集团”，使命

是“让好故事生生不息”。

去年 6 月 3 日，阅文发布

了行业第一个“单本可选新合

同”，一度引发部分作者的不

满。对此，程武表示，“文化产业

的成功从来不是一蹴而就。因

为文化产业的核心是创新，但

创新最大的挑战是要不断试

错，要承担失败的风险。”

阅文 2020 年年报显示，阅

文在线阅读全年收入 49.3 亿

元，同比增长 32.9%，MAU 同

比增长 4.2%至 2.3 亿；平均每

月付费用户数 1020 万，每名付

费用户平均每月收入同比增加

37.2%至人民币 34.7 元。

在程武看来，IP 生态链是

突破天花板，对抗不确定性的

钥匙。国外成熟的 IP 产业已经

通过整合优势资源，对 IP 进行

精准开发，有效地提高成功率

并进行了产业扩容，但当前中

国 IP 产业的工业化能力仍处

在初级阶段，亟需构建有自己

特色的 IP 生态链来提质增效。

针对当前 IP 产业中，产业

成熟度、IP 运营能力、IP 人才

储备上的诸多难题，“大阅文”

将着重发力三个方面：第一，激

活创作者，挖掘、培育和助力更

多 IP 产业中的创作者，包括作

家、漫画家、导演、编剧等等；第

二，强化 IP 运营能力，通过加

强中台建设、联合决策、委员会

等方式，坚决实行 IP“先规划、

再开发”；第三，构建视觉化能

力，通过强健自身和外部合作，

以动漫、影视为突破口放大 IP

影响力，并布局 IP 商品化和线

下消费业态。

过去一年的网络文学内容

生态呈现出更年轻、更多元的

特点。

在 2020 年阅文平台的新

增作家中，近八成是 95 后，90

后作家更是贡献了超一半的在

线阅读收入。其中，90 后作家

老鹰吃小鸡和卖报小郎君分别

凭借《万族之劫》和《大奉打更

人》两部作品，刷新网络文学

20年来的月票、订阅纪录。

与此同时，读者的年轻化

也给内容生态带来新可能。阅

文宣布，阅文旗下 APP 的活跃

用户 70%在 30 岁以下，年轻人

喜爱的二次元题材崛起，轻小

说类型三年增长 370%。年轻读

者热衷互动，2020 年，阅文“本

章说”数量近亿，对用户人均阅

读时长的提升贡献超 32%，对

用户付费率的提升，贡献超

10%。

此外，阅文对外公布了免

费阅读和创新业态的最新进

展。内容上，2020 年，阅文上线

免费阅读的创作站点昆仑中文

网，及新媒体创作站点九天中

文网。渠道上，阅文加快了与

QQ浏览器、掌阅等平台的合

作，并成立了免费小说联合项

目组。截至去年年底，阅文免费

内容的平均 DAU 达 1000 万。

在今年，免费阅读仍保持增长

势头，第一季度作家数提升超

30%，头部作品数增长超 20%。
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全国企业

信用公示平台在厦上线
为倡导企业信用建设，福建省

信用协会、全国企业信用公示平台 5

月 29 日在厦联合举办“中国企业信

用高峰论坛”，同时宣告“全国企业

信用公示平台”正式上线。

据介绍，全国企业信用公示平

台是获得国家市场监督管理总局经

营许可，并经国家版权局授予版权

的企业综合信用建档服务平台。有

别于现有的“企查查”等线上查询系

统，它是一个由专门机构运营，在以

企业真实经营情况为基础，汇集企

业经营中涉及信用的各方面信息，

动态反映企业履约能力、投标信誉

等综合实力的综合信用查询平台。

“对要上平台公示的所有企业信

息，包括办公场所、经营团队、经营现

状和综合实力等，我们都将派出工作

人员上门进行严格的实地考察认证。”

在启动仪式上，平台授权运营方负

责人，千企信(厦门)企业管理有限公

司董事长刘建彬介绍。对于平台上

公示的企业，他们都将一一建立信

用档案，形成专业的企业信用评级

报告，并向企业颁发专属的信用二

维码。

叮咚买菜

宣布进驻厦门
厦门生鲜电商迎来一支生力军。5

月 31日，叮咚买菜宣布进驻厦门。

叮咚买菜在厦门首批开设近 30

家前置仓，为周边 3 公里范围内的

用户提供最快 29 分钟送达的生鲜

到家服务，不过目前还仅限部分地

区。

目前，厦门的生鲜电商配送市

场大部分被夏商生鲜超市、朴朴超

市和永辉生活占领，元初到家、美团

优选等也有相关业务布局。业内人

士表示，厦门岛内社区密集，配送半

径短，很适合前置仓类的生鲜电商

发展，这也是叮咚买菜选择厦门作

为福建首站的重要原因。但是，福建

本身就是生鲜产地，且已有商家稳

固占领市场，城市体量与北上广深

等城市相比偏小，叮咚买菜想分一

杯羹，挑战和风险难度较大。

第 1000 列中欧班列

驶出厦门
6 月 2日下午，一列由 50 组集装

箱组成，满载着日用品、汽车配件等产

品的中欧班列，从厦门海沧站驶出，开

往德国汉堡。这是中欧班列(厦门)累

计开行的第1000列。

2015 年 8 月 16 日首列开行以

来，中欧班列(厦门)运营线路已开通

中欧、中亚、中俄班列线路，可达波

兰、匈牙利、德国、俄罗斯等 12 个国

家 30 多个城市。

同时，厦门海关支持开展过境

业务助力“一带一路”沿线国家改航

换到通过班列进出口，进出境货物、

过境货物与内贸货物可混编运输，

实现台湾、香港地区以及泰国、越

南、日本、印尼、印度等周边国家货

物共享海铁联运之便，货物可海运

到厦门，借道完成过境运输，使得原

本需要三四十天的运输时间压缩在

20 天内。

经济合作与发展组织：

上调中国 增速预期
□田思奇

随着全球持续推进疫苗接

种，各国制定重启经济活动的

计划，经济合作与发展组织

（OECD） 决定上调 2021 和

2022 年全球经济预期。

经合组织在 5 月 31 日发

布的最新预测显示，今年全球

GDP 将增长 5.8%，高于去年

12 月预测的 4.2%。2022 年，全

球 GDP 增幅还将达到 4.4%。

明年底，全球大部分地区经济

活动将恢复到新冠疫情前的

水平。

在今年 3 月的预测中，该

组织认为 2021 和 2022 年全球

经济将分别增长 5.6%和 4.0%。

这意味着最新的预测对全球经

济复苏更加乐观。

然而经合组织也警告称，

经济复苏并不均衡，并且发达

经济体的生活水平也将远远低

于疫情爆发前的预期水平。虽

然美国、中国等主要经济体的

复苏较快，但许多欧洲国家，特

别是依赖旅游业的国家，经济

发展水平将远低于疫情前。

与此同时，经合组织表示，

尽管推广疫苗接种让发达经济

体逐渐恢复商业活动，但许多

新兴市场经济体还在受到疫苗

接种部署缓慢和新一轮疫情的

拖累。

经合组织首席经济学家劳

伦斯·布恩表示，许多国家为企

业和家庭提供的支持维持了民

众的收入水平。随着部分行业

重新开放，而其他行业仍受到

限制，政府支持应该变得更有

针对性，“重点应该放在投资

上”。

另一大风险是潜在的通

胀上升。经合组织指出，大宗

商品价格一直在快速上涨，一

些行业瓶颈和贸易中断对价

格造成压力。伴随着产能正常

化和消费从商品转向服务的

再平衡，经合组织认为，这些

干扰应该会在年底时开始消

退。

经合组织还警告称，令人

担忧的是，金融市场未能看到

暂时性价格上涨和相对价格调

整的风险，从而推高了市场利

率和波动性。

当芯片等生产高度集中的

行业供应链受到威胁时，经合

组织分析称，各国政府应该加

强贸易合作，采取措施保证供

应来源多样化。这场危机给人

的教训之一也是要更多地关注

供应链的弹性。

从国别来看，财政刺激和

疫苗接种将保证美国经济今年

将增长 6.9%，高于此前预测的

6.5%。预计 2022年将增长 3.6%，

低于 3月份预测的 4.0%。

经合组织认为，与疫情前

水平相比，美国家庭储蓄率仍

然很高。失业率将继续下降，劳

动力市场状况继续改善，近期

休闲娱乐和酒店行业等对疫情

敏感的行业就业增长强劲。不

过到目前为止，在疫情开始时

失去的工作岗位中，只有三分

之二左右得以恢复。

对于中国，经合组织认为

其经济活动复苏迅速。假设公

共卫生状况继续得到控制，中

国 2021 年和 2022 年的增长率

将分别达到 8.5%和 5.8%，高于

此前预期。

该组织分析认为，投资仍

将是中国经济增长的关键引

擎，而消费将按部就班复苏。强

劲的出口需求将使行业产能利

用率保持在较高水平。消费的

进口含量较低，意味着进口原

材料价格飙升对中国消费者物

价通胀的影响有限。

（据《界面财经》报道）

当地时间 5 月 25 日，英国

国家统计局公布的最新数据显

示，2021 年第一季度，英国与

非欧盟国家的商品贸易总额

（包括进口和出口）超过了欧盟

国家，而中国则超越德国成为

英国最大的进口来源国。

英国国家统计局的数据显

示，2021 年前三个月，英国与

欧盟国家的商品贸易总额（包

括进口和出口）与 2018 年第一

季度相比，下降了 23.1％；而与

欧盟以外国家的贸易额同期仅

下降了 0.8％。

自 2020 年第二季度以来，

英国从中国进口的商品数量超

过了从任何其他国家进口的商

品数量，并且一直呈上升趋势。

到 2021年第一季度，从中国进

口的商品占英国进口总量的 16.

1％，与 2018年第一季度相比增

长了65.6％。

自英国国家统计局 1997

年开始有记录以来，中国首次

超越德国成为英国最大的进

口市场。部分原因是由于新冠

肺炎疫情的暴发，英国提高了

对用于制作口罩和个人防护

用品的中国纺织品的需求。

此外，在防疫封锁期间对

中国电器产品（通信和音响设

备）需求的增加，也助推了英

国从中国的进口贸易额增长。

此前，德国一直是英国最

主要的进口市场，除了 2000 年

底和 2001 年初的 6 个月，当时

英国从美国进口了更多的商

品。英国国家统计局表示，自

2019 年 4月以来，来自德国的

进口商品量有所下降，这与英

国脱欧导致的不确定性增加以

及 2020 年新冠肺炎疫情大流

行的时间相吻合。

（央视新闻）


