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建发股份

拟收购美凯龙股权
近日，建发股份发布公告，称

其正在筹划重大资产重组，拟通

过现金方式协议收购美凯龙不超

过 30%的股份。

建发股份表示，此次交易尚处

于筹划阶段，公司尚未召开董事会

审议本次交易事项，双方尚未签署

股权转让协议。具体交易方案仍需

进一步协商和确定，并需按照相关

法律、法规及公司章程的规定履行

必要的决策和审批程序，本次交易

尚存在重大不确定性。

据公告，截至 2022年 12月 31

日，美凯龙总股本约 43.5 亿股，包

括A股 36.1亿股及H股 7.4 亿股，

控股股东红星美凯龙控股集团有

限公司直接持有美凯龙约 60.12%

股份。

（李晓平 来源：厦门日报）

兔元素金饰热销
临近春节，黄金消费市场也迎

来旺季，厦门市民开启了“买买买”

模式。尽管最近金价持续走高，但

仍挡不住消费者的购买热情，各式

各样的兔年转运珠、可爱灵动的兔

子造型金挂坠备受青睐。

SM 城市广场、宝龙一城、厦

门集美世茂广场等地的金店各柜

台内，兔年生肖黄金饰品被摆放

在最显眼的位置。集美世茂的六

福珠宝金店店员黄先生说，近期

多数客人来选购的都是与生肖有

关的饰品，有的款式店内都没有

现货了，得先预订调货。多家周生

生、周大福等品牌金店内，均有售

卖立体兔子的转运珠，这些兔子

饰品造型灵动，有擦着腮红的“化

妆兔”、有带着虎头帽的“拜年

兔”、有坐在月亮上的“奔月兔”，

还有拿着魔法棒的“可爱兔”……

有商家们将玉打造成经典可

爱的兔子形象，再加上黄金点缀，

使得整条吊坠有创意，还有“玉兔

呈祥”的美好寓意，因此备受顾客

青睐。（张玉榕 来源：厦门日报）

厦门地区多家

快递公司春节不打烊
随着春节临近，年货“春运”拉

开序幕，快递行业也迎来新一波业

务高峰。春节将近，厦门多家快递

公司继续喊出“春节不打烊”。

“顺丰已持续 16 年‘春节不

打烊’了，今年也会是如此。”厦门

顺丰相关人士说，一线从业人员

已陆续“阳康”、正常上岗。除个别

网点外，通过三线支援和招聘同

城骑士、小时工弹性调度等方式，

厦门地区的顺丰网点配送运力基

本恢复至正常水平。

今年春节，德邦快递依然推

出“节日不休”服务举措。此外，中

通、韵达、圆通、菜鸟裹裹、京东物

流等快递公司也均宣布“2023 年

春节不打烊”。菜鸟裹裹方面还表

示，今年春节期间，菜鸟裹裹将加

大补贴力度，对消费者用户春节

寄快递不加价。

（叶子申 来源：海西晨报）

春节期间文旅产品好戏连台
农历兔年春节将至，年货

市场消费红火。近日，不少商超

已提前“预热”，推出了各式年

货活动。厦门本地商超年货品

类全、优惠多、包装新颖。其中，

预制菜和保健品受到厦门市民

偏爱。此外，年货的选购方式多

种多样，有的还提供同城配送

和热菜的服务。

年前年货优惠多

车厘子预售送到家

在厦门吕岭路的一家连锁

超市，各式卡通兔造型的对联、

窗花、灯笼等摆放在入口。道路

中间摆出糖果、坚果、酒水、零

食礼盒等年货产品专柜，组成

了一条“年货大街”。其中，有不

少产品都推出了“兔年限定”礼

盒和新春包装，有的还推出了

满减返利、买一送一等优惠促

销活动，吸引了不少厦门市民

购买。

“我们的年货从一个多月

前就开始陆续上架了。”该店一

位导购员介绍，糖果、白酒等都

是热门年货产品。为吸引市民

购买，近期特定品牌的零食、坚

果等推出了满减送购物卡的活

动，部分白酒则推出折扣出售、

加一元送一瓶等活动。除了线

下购买，消费者也可以在线上

选购同款年货，由商超进行同

城配送。

在水果区，小盒分装的车

厘子人气颇高，货架上已所剩

不多。J 级果、JJ 级、JJJJ 级果每

盒（约 250 克）售价分别为 18.8

元、19.9 元、45.9 元。一名工作

人员介绍，超市还在线上开启

了车厘子预售活动，线上下单

后可直接送货到家。“现在线上

线下都可以买车厘子，而且很

新鲜。我先买了一斤多给孙女

尝尝，等过年前再成箱买。”厦

门市民黄阿姨说。

预制菜开专区

保健品热销

佛跳墙、毛血旺、东坡肘

子，还有闽菜、川菜、淮扬菜

……在厦门嘉禾路一家连锁超

市的冷冻食品区，由几十种预

制菜组成的专区十分亮眼。这

些预制菜来自近十个餐饮品

牌，涵盖了面条、包子、汤、凉

菜、鸡鸭鱼肉等菜品，单价从

12.9 元到 169 元不等，还推出

了包含多种预制菜的组合套

餐。除了满减优惠，部分商品还

提供免费加热和一次性碗筷等

服务。

“这些预制菜热几分钟就

可以吃了，因为方便、快捷，更

受到年轻人士的欢迎。”该店一

位导购员称，为满足市民不同

的口味需求，今年商超上架的

预制菜品类更多。其中，带餐具

包装的佛跳墙预制菜是热门产

品，回购率较高，此前一天能卖

近 80份。

今年的年货消费中，“囤健

康”也成了一大主题。导购员介

绍，近期有不少市民选购保健

品赠送亲友，店内的蛋白粉、阿

胶糕等迎来热销。“给父母家人

买了一千多元的保健品。‘阳

康’之后身体有点虚，想吃点补

品提高免疫力。”厦门市民林女

士说。

发 700万消费券

文旅产品好戏连台
1 月 11 日上午 11 点，厦门

文旅微信公众号发放 700 万元

文旅消费券，全市特色文旅促

消费活动随之拉开帷幕。今年

春节期间，厦门市将呈上丰富

文旅产品和服务，以“新年新福

运”为主题，推出促消费、迎新

年、惠民生系列文旅活动，在营

造浓厚新年氛围的同时，满足

人们多元的新年消费需求，激

发市场活力。

春节期间，厦门还将开展

“2023 新春厦门文旅云上大集

活动”，运用多媒体手段对文旅

产品进行云展示，打造“厦门文

旅产品春晚”。厦门众多文旅企

业以“新年新福运”为主题，顺

应文旅消费新趋势，设计了涵

盖五大系列的 500 多款新春文

旅产品，以优惠的价格及优质

的服务，丰富和优化高品质文

旅产品供给。

从春节到元宵，厦门市在

线上线下推出百场文旅深度融

合的精彩体验活动。各大书店

将举办“书香过大年悦读领红

包”系列传统文化嘉年华活动；

故宫鼓浪屿外国文物馆将举办

“宫里过大年、过元宵”系列活

动；园博苑的 2023 年春节郁金

香花展及海洋岛春节大地花卉

展、年宵花展增添年味；同安将

于过年期间举办首届温泉养生

季活动；“长江流域青铜文明特

展”三星堆文物展在厦门市博

物馆开展……

在元宵节当天，“2023 缤纷

元宵福运厦门文旅实景体验活

动”将登场，厦门市文旅局指导

文旅企业挖掘春节和元宵节优

秀传统文化内涵，打造元宇宙

祈福、潮汐之眼浪漫告白、元宵

国潮灯会等文旅融合新场景，

邀请厦门市民和游客沉浸式体

验。

（蒙婧吴君宁 来源：厦门日报）

来自厦门的品牌

瑞幸咖啡正在悄悄进入新

加坡市场。

来自厦门的品牌瑞幸咖啡

近日在招聘网站 JobStreet 上发

布了招聘帖子，招聘新加坡门

店经理，薪资为 3800 新元

-4900 新元（约合 19000 元人

民币 -25000 元人民币）。同时，

瑞幸咖啡还将招聘市场经理、

项目经理、高级工程师等职

位，这些岗位的应聘要求略

高，薪资尚未披露。

这家公司还称，“瑞幸咖啡

以‘创造世界级咖啡品牌，让瑞

幸成为人们日常生活的一部

分’为愿景，目前正在进行新加

坡市场的前期开拓测试。瑞幸

咖啡的业务核心仍聚焦在中国

市场。”

根据瑞幸咖啡 2022 年第

三季度财报显示，它的门店总

数达到 7846 家，其中自营门店

5373 家，联营门店 2473 家。这

一数字已经超过了星巴克。此

外，瑞幸咖啡第三季度总净营

收为 38.946 亿元，与 2021 年同

期相比增长 65.7%。净利润为

5.286 亿元，而 2021 年同期则

为亏损。

门店扩张节奏和财务状况

表现都不错的瑞幸咖啡，显然

需要找到未来的增长空间。

除了不断下沉之外，海外

市场必然是一个选择。

事实上，不仅仅是瑞幸咖

啡，不少茶饮品牌也已经选择

东南亚市场进行扩张。2018

年，蜜雪冰城以品牌英文名

“MIXUE”，在越南河内开出

首店，到 2021 年 12 月，当地

门店规模已突破了 200 家。以

越南为跳板，蜜雪冰城的触角

向印尼、缅甸、老挝等周边国

家开始延伸。2021 年 12 月，蜜

雪冰城进入马来西亚，到今年

2 月开始进军新加坡。目前，

这个来自中国的茶饮品牌在

东南亚已经开出了 1000 家

店。

新加坡被瑞幸选择出海的

第一站，主要是因为当地的咖

啡文化和巨大的市场潜力。据

统计，新加坡人均每年消耗约

2.6 公斤咖啡，是一个咖啡文化

较为成熟的国家。而从新加坡

为起点，瑞幸咖啡又可以辐射

到东南亚各国。

根据 Euromonitor Interna-

tional 的数据，2019 年东南亚六

国———印尼、马来西亚、菲律

宾、新加坡、泰国和越南的咖啡

零售额达到 65 亿美元，2014-

2019 年复合年增长率为 6%，高

于同期 5%的全球平均水平。

由此可见，东南亚也是全

球咖啡消费增长最快的地区之

一。

此外，新加坡是一个进入

东南亚市场较为理想的前哨

站。从公司运营来看，新加波是

一个较为成熟的市场，其法律

法规更为完善，税收制度也颇

有吸引力，是不少跨国公司建

立亚洲总部的选择。

而对于咖啡品牌而言，它

则有更大的优势，新加坡是一

个自由港，与 20 多个不同的

国家和地区签订了自由贸易

协定，是连接亚洲和世界主要

咖啡生产市场和咖啡消费市

场的理想纽带。而咖啡商的

货仓若设在自由贸易区内将

无须支付进口税，对咖啡进

出口从业者来讲有很大的吸

引力。

从新加坡出发，瑞幸咖啡

则能够为其进入东南亚其他国

家做足准备。

在新加坡市场，瑞幸咖啡

将直面模式相同的竞争对手。

2020 年成立的 Flash Coffee 被

当地华人称为“新加坡瑞幸”，

其门店的小店模式恰好借鉴于

瑞幸咖啡，用户可通过 App 快

速点单和付款，即买即走，价格

便宜性价比极高。

近来，瑞幸咖啡在产品研

发上确实有所突破。

瑞幸咖啡现在采用的是

“高 SKU 数、持续推新重点做

爆”的产品策略，我们熟知的

“生椰拿铁”“椰云拿铁”等爆款

便是出于此。这些爆款饮料不

仅仅捕获了年轻人的味蕾，也

对销售额的增长做出了实质性

贡献———现在，它要带着这个

模式出海，寻求突破。

（李昱茹 来源：《界面财经》）


