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对外文化贸易

“千帆出海”在厦启动
2023 年对外文化贸易“千帆出海”

行动计划在厦门启动。5月 23 日，商务

部在厦召开对外文化贸易“千帆出海”

行动计划推进会，会上发布该计划

2023 年重点活动 30 项。

由商务部、中央宣传部会同文旅

部、广电总局、外文局、贸促会组织实

施的对外文化贸易“千帆出海”行动计

划，鼓励有关行业商协会、文化领域平

台企业积极参与举办各类活动，共同

拓展文化企业出海新渠道。

由厦门市推荐、厦门外图集团申

报的“第一届拉美中国文化巡回展”“国

际有声阅读平台”两个项目入选“千帆出

海”行动计划 2023年重点活动。

据悉，厦门今后将持续推动对外

文化贸易“千帆出海”行动计划实施，

以全面深化服务贸易创新发展试点为

契机，充分发挥厦门市“一试点、一示

范、多基地”的优势，加强国家文化出

口基地、国家语言服务出口基地与其

他特色服务出口基地的协同联动，不

断推进文化产品和服务“走出去”。

（郭睿 来源：厦门日报）

厦门已成为全球

中压开关高端制造基地
厦门市新型电力系统及输配电协

会近日举行成立大会。大会宣布了协

会第一届理事会领导班子，选举麦克

奥迪（厦门）智能电气有限公司执行董

事吴孚爱为第一届理事会会长。

协会首批会员单位达 82 家，包括

ABB 开关、施耐德电气、宏发电声、厦

门华电等一批行业龙头企业。

目前，厦门已成为全球中压开关

的高端制造基地，其中以 ABB、施耐

德、许继智能、厦门华电、麦克奥迪电

气、明翰电气等为代表的众多知名企

业已在厦扎根生长多年。随着光伏发

电、风能发电、充电桩、储能、电力物联

网等技术的不断成熟发展，新型电力

系统的构建，也为本地企业带来了更

大的发展机遇。（张诗来源：厦门晚报）

厦门信用就医上线

“亲情付”新功能
近日，信用就医上线新功能———亲

情付。通过信用就医额度家庭共享，“一

老一少”也能享受“先诊疗，后付费”，离

院前完成一次结算即可的便捷就医。

亲情付指提供信用价值及专属额

度的信用就医家庭共享服务。其中，18

周岁以下的未成年人可共享其父母的

信用就医额度，父母承担其信用就医

费用的还款义务。60 周岁以上的老年

人可按照个人信用白鹭分价值分档，

由成年子女自愿签约，承担其信用就

医费用的还款义务。

厦门市民进入“白鹭分”或“i 厦

门”或“厦门市民卡”微信公众号，在信

用就医页面找到“亲情服务”，点击“添

加成员”，并完成家人信息录入，便可

一键开通亲情付功能。在“家人管理”

页面，还可对家人每月共享额度进行

管理。开通完成后，老人、小孩便可凭

医保卡、医保电子凭证、电子健康卡等

（新生儿需凭新生儿就诊卡）到医院直

接就诊，享受信用就医服务以及亲情

付功能。 （张诗 来源：厦门晚报）

2023 年在厦门举办的首个“中字头”产业展会
5月 26日 -5月 29日，一场体育用品盛宴在厦门上演。2023 第四十届中国国际体育用

品博览会（以下简称“体博会”）5月 26 日在厦门国际会展中心开幕。这是今年在厦门举办

的首个“中字头”产业展会，今年来，厦门市商务局（会展局）坚持“产业 +会展”融合发展，

坚持“走出去”“请进来”，加大招展引会力度，助力厦门市会展业快速复苏。

组委会在日前召开的新闻通气会上表示，本届体博会规模创下近 5年新高，展览总面

积超过 15 万平方米。展会由中国体育用品业联合会、中体联（海南）体育科技产业发展有

限公司主办，福建省体育局支持。

本届体博会以“破局，蝶

变，演绎新时代体育产业”为主

题，设置了健身展区、体育场馆

及器材展区、体育消费及服务

展区与政府展区等四大展区板

块，整体规模创下近五年新

高———参展商数量达到 1565

家，展会体量超过 15 万平方

米。同时，从目前预登记观众的

情况来看，今年体博会期间到

场观众数量预计将超过 10 万

人次。

此次展会展示范围广泛，

包括家用健身器材整机、小型

训练健身器材、按摩及家庭保

健产品、商用健身器材整机、康

复及体质监测器材、健身器材

配件、俱乐部配套设施及智能

健身、全民健身室外器材、体

育公园集成解决方案、少儿运

动游乐设施、青少年体育器

材、智慧体育公共服务设施、

泳池及 SPA 设施、运动地板、

装配式建筑、水上运动设备、

户外极限运动器材、民族品牌

与国潮体育服饰、电商体育消

费类产品等。

亮点二 厦门元素全方位呈现

从选址厦门国际会议展

览中心，到厦门文化的融合，

再到厦门体育特色项目的推

广，以及厦门本土企业、商协

会、政府单位的入驻……“厦

门元素”均在本届展会上全方

位呈现。

在本届体博会的参展企业

中，“福建军团”参展数量达到

150 家，参展面积达到了 8200

平方米。其中，“厦门军团”共有

80 家企业参展，参展面积超

5000 平方米。无论福建还是厦

门，参展数量和规模较上一届

展会均有增加。

在 2023 中国体博会政府

展区内，以“大厦之门 体育名

城”为主题的厦门展馆，将重点

展示厦门市规划打造的“两带

三集群”体育产业布局，包括厦

门体育产业发展成果、厦门市

体育发展奖励扶持政策、体育

重点企业等主题展示内容，展

现“厦门造”从“制造”向“智造”

的转型之路。

厦门展团还专门设置科

技产品互动体验区，该区域将

全方位推介厦门最新科技成

果，比如 AI+VR 智能网球系

统、马拉松大数据技术，以及

智能体测、AI 运动、航空模拟

器、VR 高尔夫等现代高科技

产品。

亮点三 大众体验活动丰富多彩

体博会期间，组委会通过

创新组织各类会议活动的形

式，以实现扩内需、促消费的办

展目标。展会的会议活动体系

涵盖产业前沿类、资源推介类、

行业技术类、四十届里程碑类、

商贸对接类活动等。

这其中，包括中国体育产

业峰会、中国数字体育产业高

峰论坛、2023 中国运动空间大

会、2023 中国体育场馆设施论

坛暨运动地材与铺装大会、体

育健身用品线上零售分享和体

育用品出海趋势分享、2023 厦

门体育产业招商项目对接会暨

数字体育产业园揭牌仪式、厦

门市体育产业全国招商推介会

等重要活动。

此外，本届体博会各大展

区同步组织各类大众体验类

活动，如露营、飞盘、射击、攀

岩、蹦床等，并构建不同主题

的运动新场景，例如中国大学

生健美健身锦标赛、体育珍藏

品展拍会、篮球城市赛、现场

打卡赢大奖等极具代表性的

现场活动，将“嗨玩嗨逛”进行

到底，为厦门观众和体育爱好

者营造出热烈的现场体验氛

围。

第四十届体博会

为何选在厦门举办？
两年前，第三十九届中国

体博会闭幕当天，体博会组委

会宣布，让具有历史纪念价值

和里程碑意义的第四十届中国

体博会回到福建，移师厦门。这

之前，体博会在上海连续举办

了 5年。他们为此还起了一个

很有诗意的标题：中国体博会

四十届，体育制造业“回乡”。

厦门具有优越的地理优势，

新经济、新产业快速发展，贸易

投资并驾齐驱，外贸综合竞争力

居中国前列，体育制造业实力雄

厚，是中国运动鞋服、健身器材、

网羽球类制造业集群所在地，汇

聚了行业诸多的头部品牌。

在体博会组委会看来，厦

门会展经济发展在全国属于领

先水平，展馆的配套设施齐全，

服务水平领先，这有益于展会

的开展。与此同时，厦门附近拥

有世界远洋贸易货物吞吐量排

名世界前列的港口，还能帮助

参展企业辐射全球市场。

组委会表示，借助本届体

博会举办的契机，未来他们将

同厦门市政府相关部门一起，

助力构建体育用品创新制造的

新模式，让体育实体经济与数

字经济的融合相得益彰，使中

国体博会、中国体育用品行业

与厦门的“产城融合”呈现出新

气象与新格局。

（吴君宁 来源：厦门日报）

在香港也能用美团点外卖了
5 月 22 日，美团正式在中

国香港推出全新外卖平台

KeeTa。目前，KeeTa 同名独立

App 已在各大手机应用商城上

架。KeeTa 一词脱胎于英文单

词 cheetah（猎豹），意指为中国

香港用户提供品质高效的外卖

服务。

KeeTa 在香港采取逐步扩

区策略，人口密集的旺角及大

角咀地区为落地首站，随后将

逐步拓展新区，计划在今年以

内完成全港覆盖。

日前，KeeTa 骑手版 App

也已开放下载，以便送餐员提

前预约送餐时段。自今年 2 月

开始，美团已在香港筹备多场

骑手招募会。

美团创始人、CEO 王兴在

上季度财报电话会上也首度确

认出境业务，并明确香港的业

务试点是美团国际化探索的第

一步。

关于选择香港作为出境

首站，王兴表示，香港从文化、

语言到金融设施等基础环境，

都与内地有相似之处，选择香

港作为国际化探索的第一个

尝试是应当之选。但王兴强

调，对香港市场积极探索的同

时也会保持审慎投入，因此它

对公司盈利表现的影响十分

有限。

当前，中国香港地区的外

卖市场主要由 Foodpanda（富胖

达）和 Deliveroo（户户送）主导。

但香港外卖市场整体渗透率

较低，据研究机构调研数据，

目前香港外卖交易额占餐饮

行业大盘比例仅为 8.3%，显

著低于大陆市场的 21.9%，市

场潜力巨大。而经过前几年疫

情催化，香港市场的外卖需求

正快速增长。

为更快适应香港外卖市

场，KeeTa 针对香港用户习惯

和文化特征，重点做出了一系

列本土化的产品创新和运营

调整，以期最大程度满足香

港用户和商户的外卖服务需

求。

KeeTa 发言人表示，KeeTa

充分尊重香港市场，并将持续

致力于满足消费者对品质外卖

服务的需求，同时，助力商户开

源增利，为骑手带来更灵活有

回报的工作机会。

（肖芳 来源：界面财经）

亮点一 规模创下近 5年新高 新闻链接

往届体博会上，观众积极参与互动


