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6 家厦企

上榜中国上市公司 500 强
7 月 12 日，《财富》发布 2023 年中国

上市公司 500 强排行榜，6 家厦企入围，

分别是厦门建发股份有限公司（11 位）、

厦门象屿股份有限公司（25 位）、厦门国

贸集团股份有限公司（26 位）、厦门信达

股份有限公司（145 位）、厦门钨业股份有

限公司（267 位）、盛屯矿业集团股份有限

公司（479 位）。

榜单体现了过去一年中国上市企业

的发展业绩，500 家上榜企业总营业收入

达到 65.8 万亿元人民币，净利润为 4.7

万亿元，上榜门槛为近 237 亿元。

位居榜单前三的依次是: 中石化、中

石油和中国建筑，中国中铁位列第四；中

国平安位列第五，是非国有企业第一位。

位列前十的民营上市企业还有京东和阿

里巴巴，其中京东位列第 7 位，阿里巴巴

位列第 10 位。

厦门市三家国企———建发、象屿和

国贸，也是该榜单福建榜国企的前三位。

位居福建榜民企的首位是宁德时代，紧

随其后的是紫金矿业，分别位居 500 强

的第 44 位和第 51 位。

（李晓平 来源：厦门日报）

“厦门制造”
将亮相杭州亚运会
日前，70 台厦门金龙客车举办交付

仪式，之后正式驶向杭州，为本次亚运会

提供交通服务保障。将于 9月 23 日至 10

月 8 日在浙江杭州举行的第 19 届亚运

会上，涌现出多家厦门企业的身影，它们

将为此次盛会的顺利举办贡献力量。

总部位于厦门的知名体育品牌

361°，是本次杭州亚运会的官方体育服

饰合作伙伴。目前，其为杭州亚运会提供

的官方体育服饰已在杭州亚运会博物馆

展示。而在本月初，361°杭州湖滨亚运

旗舰店开业，展示了公司为杭州亚运会

特别定制的“中国星”系列产品等。

作为国内最早的 LED 制造企业之

一，厦门光莆电子股份有限公司也与第

19 届亚运会组委会及第 4 届亚残运会组

委会签署赞助协议，成为杭州亚运会和

杭州亚残运会官方消杀产品及服务（非

独家）的供应商。

（叶子申 来源：海西晨报）

聚焦海洋经济

共谋高质量发展
7月 12日，2023年海洋经济高质量发

展研修班开班仪式在厦门举行。来自巴西、

委内瑞拉、尼日利亚等26个国家海洋发展

相关领域的 30位政府高级官员在厦门展

开为期8日的交流学习之旅。

此次研修班是全球发展促进中心创

新培训基地联合厦门市金砖办本着“量

身定制”原则，精心设计的对外培训项

目。这也是全球发展促进中心创新培训

基地首个线下培训项目，曾在联合国总

部举行的全球发展倡议高级别主题推介

活动中面向全球发布。

今年 1 月全球发展促进中心创新培

训基地在厦揭牌后，厦门市聚焦全球发

展倡议重点领域，高标准建设好创新培

训基地，不断拓展金砖国家及“金砖 +”

务实合作。下一步，厦门市还将依托金砖

创新基地、全球发展促进中心创新培训

基地，围绕工业互联网、乡村振兴等全球

发展热门主题，陆续推出新的培训计划。

（钟宝坤 来源：海西晨报）

近日，厦门市市场监管局发布了《深入推进个体

工商户转企升级工作实施方案》，贯穿转前、转中、转

后全链条帮扶，从建立完善培育库、简化登记程序、加

强转型衔接、提供高效服务四个方面提出 15 项具体

措施，切实帮助有一定规模的“发展型”个体工商户拓

展上升空间，激发个体工商户转型升级的积极性和主

动性，助力个体工商户高质量发展。

“‘个转企’好处不少，不仅

更容易获得贷款等支持，还有助

于拓展市场。”思明区个体工商

户陈秀华是“乌糖”沙茶面店的

经营者，随着经营业务的壮大及

知名度的提升，她想着把“乌糖”

转型为公司，进一步开拓市场、

打造“百年老店”。但是担心重新

设立公司后就不能使用“乌糖”

这个字号，恐将失去原来的客户

资源、品牌价值。

陈秀华的难题在近期得到顺

利解决。思明区市场监管局注册

科同步为陈秀华提供了“个转企”

全程“一对一、帮代办”服务，陈秀

华当场就领取了营业执照。“谢谢

你们帮我保住‘乌糖’这块招牌，

老字号申请也提上日程。”陈秀华

说。 （高金环来源：厦门晚报）

保住“乌糖”招牌

还开始申请老字号

建立重点培育库“一户一档”服务

“个转企”，是指个

体工商户以现有的生

产经营条件为基础，按

照《公司法》等法律法

规，将原个体工商户转

型申请登记为企业。

据统计，截至今年

6月 30 日，厦门共有商

事主体 88.62 万户，其

中个体户 44.51 万户，

约占全市商事主体的

50%。

《方案》首次提出

构建重点培育库，把一

般纳税人、产值和销售

规模较大、连锁经营等

几类个体工商户列为

重点支持对象，按照

“一户一档”原则构建

各区转型升级培育库，

定期走访服务，提供政

策解读和转型升级辅

导，分型分类引导个体

工商户转型。

简化登记程序“一次性一日内”完成

在提升“个转企”

登记便利度方面，市

市场监管局为“个转

企”提供线下一窗通

办及线上一网通办服

务，整合市场监管、税

务、社保等部门事项，

申请人可“一次性、一

日内”完成个体工商

户注销登记及企业设

立登记。

此外，在不影响其

他企业名称权、不违反

法律法规前提下，“个

转企”企业名称允许最

大限度保留原个体工

商户名称中的字号和

行业特点。

促进有效衔接

保留各种荣誉

《方案》明确，经营范

围（许可项目）和经营场所

未发生变化的，原个体工

商户持有的食品经营许可

证、仅销售预包装食品经

营者备案、食品生产加工

小作坊登记证等可按变更

办理，免予现场核查，1日

内取证，消除经营者转型

的后顾之忧。同时，为“个

转企”企业申请商标注册、

专利申请及办理转让、许

可等相关业务提供便利，

原则上可保留转型前个体

工商户获得的各种荣誉称

号。转型企业申报“守合同

重信用”企业公示，其成立

日期可按照个体工商户成

立日期起算。

转

前

转

中

转

后

新冠疫情之前，每次暑假，

都能在牛津、剑桥这两所英国

著名大学的校园看到颇为独特

的现象：除了成年游客，还有许

多未成年游客，而这些由举着

小黄旗的导游们率领的一队队

孩子，几乎清一色都是来自中

国内地的中小学生。

这些孩子都是赴英夏令营

的成员，他们不远万里，从中国

内地，来到英伦三岛，都是奉父

母之命，前来这两所名校“朝圣”

的，因为他们的家长心中，都有

一个希望孩子长大以后能够在

牛津、剑桥读书的梦想。

海外夏令营当然并非中国

首创，在英国的各大景点，你

经常能够看到来自各国的孩

子在老师的带领下参观游览。

把学习和旅游结合起来
中国放松了严格的疫情防

控措施。如今，随着中国全国

的中小学纷纷开始放暑假，那

些专门针对中小学生的各种

夏令营旅游活动也开始热了

起来，其中把学习和旅游结合

起来的活动，特别受到学生家

长和学生本人的欢迎。

今年这类活动的形式多种

多样，有“游学”“研学”“毕业

游”“教科书游”等。鉴于“游

学”有其特定含义，我就把学

游结合的活动总称为“学游”

活动，以示区分。

数据显示，中国参加“学

游”活动的人数，已经从 2019

年的 480 万人，猛增到 2022 年

的 600 万人，创下了纪录。2023

年刚刚过去一半，全年的数据

还没有出来，但估计会超过

2022 年的数据，因为今年是中

国新冠疫情管控措施全面放

开的第一年。

大学生通常会选择“自驾

游”和“跟团游”，而“游学”和“研

学”则深受中小学生及其家长

的欢迎。当然，“游学”和“研学”

是有区别的：“游学”更偏重于

游，“研学”则更偏重于研，一般

是由师生共同组成团体，让学

生主动去研究，在研究的过程

中去学习，“研学”最初兴起于

20世纪 80年代的美国，大概在

2000年前后引入到中国。

数据显示，2023 年 6 月中

国的一些“游学”项目的销量

大幅增加。例如，今年 6 月底

的博物馆门票预售量环比上

升了 324%，水族馆门票预售量

环比增加了 412%。

今年的“研学”项目也热度

不减。《中国研学旅行发展报告

2022—2023》指出，当前“研学”

旅行的参与者已从中小学生，

扩展到了学龄前儿童、大学生

以及成年人、老年人等群体。

据报道，今年咨询、报名“研

学”旅行的人数持续攀升，推出

的几条“研学”线路已基本满员。

“毕业游”，顾名思义，是专

门针对小学、中学和大学的毕

业生而设计的一种旅游项目。

美团和大众点评网的数据

显示，最近这一周网上对“毕

业游”的搜索量，与去年同期

相比暴增，增幅高达 1139%。

“教科书游”则是让学生根

据课本上看到的景点，去现场

参观景点，亲身体验、感受和

领悟该景点背后的文化背景

和历史典故。

根据美团的数据，最近这

一周网上对“教科书游”的搜

索量，与去年同期相比，增加

了 480%。

海外“游学”市场的规模
前述的数据均涉及中国国

内的“学游”活动，而很多希望

孩子未来留学海外的中国家

长，也很早就开始为子女预订

了海外“学游”活动，其目的不

仅是想让孩子去海外开开眼

界，更重要的是想让孩子去海

外著名大学亲身体验一下，为

未来的留学提前“热身”。

据报道，今年暑期的多个

热门海外“学游”活动路线早在

4月底就已售罄。

如果把所有专门针对中国

学生的各类海外“学游”项目看

成一个市场，那么，这个海外“学

游”市场规模到底有多大呢？

在新冠疫情之前的 2018

年，总部设在上海的艾瑞咨询

曾经做过一次调查。调查发

现，那一年参加过至少一次海

外“学游”项目的中国学生，总

人数高达 105 万，其中每个人

的消费额在 2300 英镑至 5800

英镑之间，根据他们当时的估

算，中国的海外“学游”市场规

模为 946 亿元人民币。

艾瑞咨询当时预测，这个

海外“学游”市场的年增长率大

约为 20%。当然，新冠疫情打断

了这个市场的增长势头，但随

着中国如今大幅度放开了对出

境游的限制，这个市场的增长

率将会逐步恢复到疫情前的增

速，甚至超过疫情前的增速。

如今，随着中国重新打开

国门，随着中国海外夏令营重

新启程，那些一直期盼中国游

客重返的国家因此感到欣慰：

自己国家的名校，终于又能迎

接这些脸上带着稚气、心中怀

着梦想的中国娃了。

（魏城来源：《财经》）

案例

厦门市场监管人员走访了解“乌糖”沙茶面店需求


