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厦服务外包合同额

前 5月达 321 亿元
作为全国为数不多的长期保持服

务贸易顺差的城市之一，厦门今年服

务外包又交出一份不俗成绩。今年 1

月至 5 月，厦门企业承接服务外包合

同额 321.6 亿元，同比增长 14.8%；执行

额 161.2 亿元，同比增长 33.3%，高出全

国增速 14.1 个百分点。其中，承接离岸

服务外包合同额 153.4 亿元，同比增长

14.9%，高出全国增速 2.4 个百分点；执

行额 91.0 亿元，同比增长 26.1%，高出

全国增速 16.2 个百分点。

从国际市场看，今年 1 月至 5 月，

厦门市企业承接美国离岸服务外包执

行额同比增长 38.4%；承接欧盟离岸服

务外包执行额同比增长 13.2%；承接中

国香港离岸服务外包执行额同比增长

1.6%；合计占厦门离岸服务外包执行

额的 77.7%。厦门企业承接区域全面经

济伙伴关系协定（RCEP）成员国离岸

服务外包执行额同比增长 9.7%，合计占

厦门市离岸服务外包执行额的 11.2%。

（杨清白 来源：海西晨报）

福建首份中塞自贸协定
原产地证书在厦签发
7 月 1 日，厦门海关所属东渡海关

为侨企厦门厦顺铝箔有限公司出口至

塞尔维亚的一批铝箔签发了中国 -塞

尔维亚自贸协定原产地证书。该批货

物货值 230 多万元人民币，凭借这份

原产地证书，可在塞尔维亚享受 5%的

进口关税减让，预计减让税款超过 11

万元人民币。这也是7月 1日中国-塞

尔维亚自贸协定正式生效后，福建签发

的首份中塞自贸协定原产地证书。

厦门厦顺铝箔有限公司是国家火

炬计划重点高新技术企业，是亚洲最

大的专业生产超薄超宽高档双零铝箔

的厂家。塞尔维亚是厦顺铝箔公司近

年来着力开拓的国际市场之一，今年

上半年出口塞尔维亚的货物达 500 万

美元，超 2023 年全年货值 1.5 倍。

中国 -塞尔维亚自贸协定是中国

与中东欧国家签署的第一个自贸协

定，也是中国对外签署的第 22 个自贸

协定。协定生效后，双方将分别对 90%

的税目逐步相互取消关税，其中超过

60%的税目在协定生效当天立即取消

关税。 （沈彦彦 来源：厦门日报）

在厦办年会

最高可获补助 50 万元
据厦门市工信局消息，2024 年行

业龙头企业年会、峰会项目（第二批）

开始申报，符合条件的项目最高可获

补助 50 万元。

申报单位应为行业龙头企业，指

在国内工业及软件和信息技术服务业

相关重点行业领域具有较大规模、较

强实力、对产业链上下游企业发展起

到明显引领带动作用的企业，获得福

建省工信厅、厦门市工商联评定的认

定龙头企业、龙头培育企业。

行业龙头企业于今年 1 月 1 日至

11 月 30 日期间，在厦门市举办的工信

领域影响力大、带动效应强的产业或

行业年会、峰会。

符合条件的项目按实际会议支出（场

租费及市级以上官方媒体宣传费）最高

50%一次性补助，单个项目补助总额不超

过50万元。 （李晓平来源：厦门日报）

为更好满足老年人、境外

来厦人员等群体多样化的支付

服务需求，提升支付服务水平，

进一步优化厦门市营商环境，7

月 2 日，厦门市人民政府办公

厅发布《厦门市进一步优化支

付服务提升支付便利性工作方

案》（以下简称《方案》），包括着

力完善银行卡受理环境、持续

优化现金使用环境、增强移动

支付便利性可得性等八项内容

二十一条措施。

按照《方案》，厦门将推

动公共事业缴费、医疗、旅游

景区、商场等便民场景使用

银行卡支付。组织银行和支

付机构按照重点场所、重点

商户名录开展境外银行卡受

理改造，做好软硬件升级改造

等工作。

《方案》提出，要指导银行

和支付机构按不高于境外银行

卡清算组织通道成本价向商户

收取境外银行卡刷卡手续费，

创造优惠条件鼓励商户受理境

外银行卡。推动银行推出标准

化和定制化的人民币现金“零

钱包”产品，为政务服务、交通、

医疗等重点民生场景商户配足

配齐“零钱包”。

全面推广能主动识别、无

感对接、自动优先的银行网点

适老支付服务。指导银行机构

选取邻近社区、农贸市场、老年

人活动中心等老年人集中活动

区域的银行网点升级为适老支

付服务标杆网点，鼓励在养老

金、退休金等社会保障性服务

集中时段增设老年人弹性柜

台，对自助终端进行适老版本

升级，配备可直接受理存折存

取款、转账以及补登折等服务

的自助机具，为行动不便的老

年人提供安全便利的上门服

务。

鼓励银行通过在机场设立

网点等方式为境外来厦人员提

供现金兑取、“零钱包”兑换、账

户开户及支付方式综合体验宣

介等服务。鼓励机场、火车站、

码头等重点场所有针对性制定

面向银行网点、个人本外币兑

换特许机构等经营主体的场地

租赁费用优惠政策，支持更多

经营主体入驻境外旅客服务中

心。

在重要交通枢纽、旅游景

区试点推广 ATM 机具受理小

面额取现服务。支持与消费密

切相关的互联网平台企业，开

发适老、适外版本 App。指导

有条件的银行加强与支付机

构和清算机构的合作，为境外

来厦人员提供“福旅通”卡在

线发放及充值服务，支持绑定

发卡银行、云闪付、支付宝和

微信等主流移动支付 App。推

动厦门高崎国际机场、五通码

头、鼓浪屿和国际会展中心等

作为全市优化支付服务标杆

场景。

在厦门高崎国际机场、五

通码头构建包容多样的支付受

理环境，组织银行通过移动便

携机具为台胞办理现场开户，

或通过手机银行、社交媒体小

程序等线上渠道提供预开户服

务。引导银行在台商投资区、台

胞居住区、学校等附近银行网

点设置台胞支付服务绿色窗

口，鼓励银行面向台胞发行特

色银行卡，进一步满足两岸往

来支付需要。

（叶子申 来源：海西晨报）

“热辣滚烫”时节

“原纱防晒、云朵凉感……今年防晒衣有新卖点！”近日，

市民朋友们逛商场时发现，防晒概念“五花八门”，款式兼顾

防晒和时尚，可以从头顶防护到脚踝。

夏季气温骤升，防晒用品也跟着火了起来，除了防晒霜、

防晒喷雾之外，还有防晒衣、防晒帽、冰丝袖套、防晒口罩等

各种装备，在“热辣滚烫”时节，为消费者送上一缕清凉。

随着防晒市场规模持续增长，厦门服饰企业也进军“防

晒圈”。

“原纱防晒”成新卖点

7 月 1日下午，厦门某商场

服装门店，防晒衣、防晒裤、防

晒袖套等被摆在“C”位，售价

从几十元至两百元不等。店内

海报上，“原纱防晒”四字十分

显眼，还特别标出“经历 100 次

水洗后仍达到 UPF100+”字

样。

市民张女士正在店内挑选

一款防晒裤，被问及“啥是原纱

防晒”，她表示“不懂”，自己选

购就关注手感、穿着舒适度。

厦门奥志搏工贸有限公司

生产服装多年，其业务经理崔

军说，“原纱防晒”就是先将防

晒原料浸入源头纱线中，再将

纱线纺织成面料，供制作防晒

衣。相较于助剂型防晒，其成衣

的优势在于耐水洗，寿命较长。

不过，崔军表示，“原纱防晒”工

艺不算今年新科技，在业界早

就有，原来更多的是应用在户

外运动服装上。

折叠后仅一部手机大小

除了“原纱防晒”概念，今

夏，云朵凉感、吸湿速干、轻薄

透气等“功能感”词汇，也是各

品牌抢占防晒市场的流量密

码。

在 SM 商圈，某专营防晒

衣防晒裤等“硬防晒”产品品牌

推出了“轻量速干”“凉感防晒”

“轻薄便携”等不同系列，以满

足大众通勤、运动、户外休闲等

多场景的防晒需求。“这款防晒

衣超轻超薄但防晒效果依旧，

还设计了一个类似胶囊的小小

收纳袋，折叠起来相当于一部

手机大小，户外携带非常方便，

设计很贴心。”该品牌店员介

绍，最近防晒产品销量增长明

显，很多大人带小孩来购买，强

调外出游玩使用。

不只防晒功能

“防晒衣物逐渐从单纯的

功能性服饰，变成了穿搭单

品。”在某品牌线下门店，“00

后”小茹试穿了一件修身款防

晒衣，搭配配套的防晒阔腿裤。

“宽松防晒衣可以当日常外套

穿，修身显瘦款可以在约会时

穿。”门店工作人员分享穿搭心

得。

除了便携、凉感、轻薄、透

气，融合时尚元素逐渐成为防

晒服饰的“加分项”。比如有的

男款防晒衣增加了立领夹克设

计，女款则增加了收腰设计，让

防晒衣越来越接近“常服”。

“购买防晒衣自己关注三

个方面：一是防晒效果，即紫

外线防晒系数；二是否舒适透

气；三要上身好看。”小茹说，

“要既实用又好看，还休闲百

搭，能把整个穿搭和出行一同

搞定。”

此外，防晒帽、防晒袖套

及防晒口罩等也有细节创新。

比如，遮阳帽的帽檐可调节；

防晒袖套覆盖到手指，且支持

两指触屏，方便使用手机，有

的还在手表位置留出开口，适

合户外骑行的人群；防晒口罩

向“腮红款”升级，以渐变色帮

助提亮气色，满足爱美人士需

求。

厦企代加工防晒衣

根据《2024国人防晒趋势洞

察报告》公开数据显示，71.43%

受访者使用防晒化妆品，73.81%

受访者选择硬防晒，如遮阳伞、

帽子、口罩等；7.14%受访者完

全不防晒。

庞大的防晒需求，带来不

断增长的市场规模及商机。相

关数据显示，2023 年中国防晒

服配市场规模达到 742 亿元，

预计 2026 年将达 958 亿元，年

复合增长率达 13.6%。京东数据

显示，今年“6·18”期间，其防晒

衣品类成交额同比增长 120%。

从迪卡侬、优衣库等运动

休闲品牌，到蕉下、OhSunny 等

防晒专营势力，再到网易严选、

波司登等，越来越多品牌进军

“防晒圈”，而在厦门也不乏生

产销售防晒服饰的公司。

早年以生产户外冲浪服为

主的厦门奥志搏工贸有限公

司，今年也接到订单，开始为国

内一些初创电商企业代加工防

晒衣及防晒裤。其业务经理崔

军明显感受到今年防晒市场的

火热，他说，近几天公司都在赶

制防晒衣，一家时尚运动风格

的初创型电商企业在 4 月份开

启防晒衣预售，当时仅下定了

500 件防晒衣，到了 5月中旬追

加 2000 件，6 月中旬再次追加

5000 件，上周又下单 3000 件，

要求 7月中旬一定交货，“小品

牌就有这样的销量，更不要说

那些防晒大牌了”。

（吴佳来源：厦门晚报）

厦门市民选购防晒产品


